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1. Tema Delimitado:

O esporte e suas varias vertentes no jornalismo, na publicidade, nas relacdes publicas, no design,
no cinema, no direito, no marketing e na administracao.

2. Justificativa:

Em 2016, o Brasil sediou os Jogos Olimpicos. Com o advento global da internet, a competicado
ganhou o status de “jogos mais sociais” da histéria (LUI, 2016). De fato, os nUmeros sao
impressionantes. Durante os 16 dias de evento, foram 187 milhGes de tweets; um bilhdo e meio de
interacOes via Facebook; dois bilhGes de snaps e um bilhdo de minutos de videos olimpicos
consumidos no YouTube (AKHTAR, 2016; NBC SPORTS GROUP, 2016).

Tamanha interatividade também se explica pelo fato de que, pela primeira vez, houve uma
integracdo completa entre televisdo e internet (TANG & COOPER, 2017). Isto foi possivel gracas a
investimentos significativos em computacdo na nuvem e streaming de audio e video (BILAL et al.,
2017; GOROSTEGUI et al., 2017; MACIEJEWSKI et al., 2015).

Uma das consequéncias do consumo online de produtos foi a natural retragao dos indices de
audiéncia televisiva. O Rio de Janeiro registrou os piores desempenhos desde os Jogos de Atenas,
em 2004 (BATTAGLIO, 2016). No entanto, é enganoso o pensamento de que o consumo de
conteudo foi menor. Pelo contrario (AKHTAR, 2016). Se a audiéncia tradicional sofreu retragao, os
indices de acessos e streaming de conteudo registraram recordes (GIRGINOVA, 2016).

A oferta de produtos na nuvem abriu uma perspectiva interessante do ponto de vista do consumo
(LE et al., 2016; PRAKASH et al., 2013). Com a transmissao de todas as competi¢des através da
internet, modalidades com menor demanda de publico ganharam atencao (AKHTAR, 2016;
INTERNATIONAL OLYMPIC COMMITTEE, 2017a). Por isso, um dos objetivos deste projeto é discutir
COmo a huvem passou a servir como possibilidade para atender nano audiéncias através dos
principios da cauda longa (BRYNJOLFSSON et al., 2006; CORTES et al., 2008; WALDFOGEL, 2017).

Levantamento feito pela consultoria KPMG aponta que, em 2016, o esporte movimento entre USS
600 e 700 bilhdes ao redor do planeta (KPGM, 2016). Até 2019, somente nos Estados Unidos, o
mercado esportivo alcangou aproximadamente USS 73,5 bilhdes, incluindo apenas nimeros das
quatro principais ligas: National Basketball Association (NBA), National Hockey League (NHL), Major
League Baseball (MLB) e National Football League (NFL) (GONZALEZ EIRAS et al., 2017). Em 2014,
somente a Copa do Mundo realizada no Brasil gerou aproximadamente USS 50 bilhdes.

Dentro deste volume biliondrio, uma das areas mais representativas é a de direitos de transmissado
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(LOPEZ-GONZALEZ et al., 2017). A partir da década de 1990, este setor se transformou e passou a
gerar receitas cada vez maiores (TURNER, 2007). Para se ter uma ideia das somas envolvidas,
somente com a venda de direitos para os Jogos Olimpicos do Rio, o Comité Olimpico Internacional
(COl) arrecadou mais de USS 2,8 bilhdes, cerca de 10% a mais em relagdo aos Jogos de Londres
(INTERNATIONAL OLYMPIC COMMITTEE, 2016). Outro importante aspecto a ser levado em
consideracdo é que a venda de direitos de transmissdo corresponde, hoje, a 47% das receitas do
COI (INTERNATIONAL OLYMPIC COMMITTEE, 2017b).

Diante do exposto, torna-se latente a necessidade de um olhar para a pratica esportiva que
considere um campo maior do que o acompanhamento e informe de resultados. O esporte, seja
ele profissional ou social, tem o poder de transformar realidades e movimentar a economia.

3. Objetivos:

O projeto de Estudos Multidisciplinares em Esportes da FACHA (EMEFA) tem como objeto
pesquisar o esporte e suas multiplas vertentes considerando a capacidade do segmento de
absorver e aplicar conhecimentos de dreas como Jornalismo, Publicidade, RelagGes Publicas,
Design, Cinema, Direito, Marketing e Administracdo. Dessa forma, o projeto pretende, também,
compreender e interpretar esporte sob um viés que vai muito além da competicdo, entendendo-o
como um negdécio e um importante vetor de transformacgdes sociais, dada sua capacidade de ser
universal, dindamico e agregador.

4. Metodologia:

Pesquisas de campo, pesquisas quantitativas, pesquisas qualitativas, revisdo de bibliografia,
etnografia, produgao de artefatos.

5. Resultados Esperados:

Podcasts, conteldos para redes sociais, programas de televisdo, documentarios, ebooks, manuais
de jornalismo esportivo; sites, design para jogos, artigos cientificos.
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7. Resumo para Internet:

O esporte tem o poder de transformar realidades e realizar sonhos. Esta maxima se aplica a
pequenas competicdes ou megaeventos como uma Copa do Mundo ou os Jogos Olimpicos. E, cada
vez mais, o poder avassalador do esporte se manifesta. Por isso, é preciso um olhar multidisciplinar
gue vai além do simples relato de resultados de competi¢des. Hoje, com a primazia do segmento, é
possivel associad-lo a inUmeras profissGes que vao desde o jornalismo, passando por marketing,
publicidade, relagGes publicas, administragdo, direito, cinema e design. Cada qual com seu papel e
sua relevancia. Para se ter uma ideia da dimensdo do esporte, numeros divulgados pela FIFA
apontam que, no ciclo entre a Copa realizada na Russia, em 2018, e a disputada no Qatar, em
2022, o faturamento foi de USS 7,5 bilhdes. Para 2026, nos Estados Unidos, a expectativa é ainda
melhor. Este é apenas um dos fatores que mostra como o Projeto de Estudos Multidisciplinares em
Esportes da FACHA (EMEFA) tem relevancia, uma vez que, nUmeros grandiosos como os
apresentados pelo futebol estdo atrelados a uma gama gigantesca de fatores. E, é possivel ir além.
Se o caminho inverso for feito, teremos evidéncias de que, muitas vezes, por tras dos nimeros
grandiosos, estao projetos sociais que transformam vidas. Varios jogadores consagrados saem
deles. Mas a maioria, sequer chega ao esporte profissional o que, de forma alguma, minimiza o
impacto destas praticas. Afinal, o esporte profissional pode nao ser para todas as pessoas, mas a
mudanca de vida e habitos, sim. Além disso, o esporte tem o poder inegavel de mobilizar pessoas e
servir como instrumento de veiculacao de ideais. Varias campanhas significativas utilizam as
praticas esportivas para conseguirem maior ressonancia através do esporte. O que é fundamental
para que o movimento cumpra uma de suas funcdes mais importantes: vetor de transformacao e
promocado da equidade.
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8. Palavras-chaves:

esporte; negdcios no esporte; direito esportivo; jornalismo esportivo; gestao esportiva
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